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Lite bakgrund om mig

• Civilekonom i marknadsföring och kommunikation. Har 
jobbat med detta i hela mitt liv.



Lite bakgrund om mig

• Fem år på Solberg Kommunikation i Gbg.

• Blev sedan erbjuden jobbet som reklam- och 
informationschef på Kalmar LMV. Flyttade hit 1981.



Lite bakgrund om mig

• Efter fem år på Kalmar startade jag Adera Ljungby 1986.

• Vi blev Smålands största/ledande kommunikationsbyrå 
med 27 medarbetare år 2000. 

• Många karriärer och företag har skapats och uppstått 
som spin-off.



Lite bakgrund om mig

• År 2000 lämnade jag över skeppet och startade mitt 
enmansbolag Technosapiens AB.



Lite bakgrund om mig

• Aktiv i utvecklingen av F&S Ljungby 2003 – 2008.

• Var med och startade Munskänkarna i Ljungby 2002.

• Utvecklade projektet Young Future inom Rotary 2016.

• Var med och startade Ljungby Business Arena, 2010, 
etablerade Kann-Galan. Satt i styrelsen i tre år.

• Startade föreningen Tågcentralen 2002. Blev ordförande 
2006 eftersom ingen annan ville ☺



Några små guldkorn

Skapade Kalmars genom 
tiderna mest 
framgångsrika 
produktvarumärke.

”Spirit Delta”.



Några små guldkorn

Skapade Helens Rörs
mest framgångsrika
positionering på
rörmarknaden i Sverige 
genom konceptet

”Smarta rör”.

Fick pris för detta i DI:s 
100-wattaren.



Några små guldkorn

Utvecklade Campus 
Varbergs framgångsrika 
koncept

”Efterfrågade
utbildningar”

Skrivit all text under 12 år.

Vann Publishingpriset för 
bästa upplägg och text.



Några små guldkorn

Utvecklade Ljungby 
Maskins marknads-
kommunikation och 
varumärkesstrategi 2018-
2020. Med en tydlig 
positionering:

”Lyft blicken. 
Se möjligheterna.”



Några små guldkorn

Har skapat och utvecklat 
varumärket Minivärlden.
2017 ->

”Minivärlden Ljungby.
En riktigt stor upplevelse”

Är nu Ljungby tätorts 
främsta besöksmål.



Välkommen till besöksmålet



2002 sa man på Kultur & Fritid

Detta är nog Ljungbys största lekstuga!



2022 sa någon…..

”När man går in på Minivärlden är man glad. 
När man går därifrån är man lycklig”

”När jag ser det skymma över Lidhult 
och ljusen börjar tändas, då är det fanimej bättre 

än Miniatur Wunderland i Hamburg”

”Detta är ett av de finaste muséer jag varit på”
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Före TågCentralens tid 2 TågCentralens 20-årsjubileum (1999)-2002-2022



Före TågCentralens tid 2 TågCentralens 20-årsjubileum (1999)-2002-2022



Räddningsaktionen

• En ABF-cirkel startades 1999. Ett försök att rädda 
ansiktet hos de ansvariga. Funkade inte.

• Ur detta växte dock en planta fram. En plan, en 
budget, en idé och vision presenterades.

• Kommunen krävde då att vi bildade en förening för 
att ha en motpart, som de sa.

• Då bildades Ljungby Järnvägsförening Tågcentralen 
2002.



Vi ska bygga en helt ny 
turistattraktion i Ljungby…

Först bygger vi upp Dr Schultzes bana.

Sedan bygger vi Bolmenbanan.

Detta föll politikerna i smaken. 



2002-03-27



Vi hade ett namn. Vi hade en logotype.

Men varumärket TågCentralen existerade 
egentligen inte alls 2002.

På kommunen pratade man om 
”modelljärnvägen” eller Schultzes
tågbana

På Kultur & Fritid kallade man 
projektet för ”Ljungbys största 
lekstuga”

Folk i allmänhet pratade om Schultzes
modelljärnväg.

Notera! Namn/logotype är inte samma sak som varumärke.
Däremot kan varumärket ”representeras” av namnet eller logotypen.



Ett varumärke är en 
relation som uppstår i din 

hjärna



Egentligen var detta inte en logotype,
avsedd för marknadsföring.

Det var mer en föreningssymbol. Och 
den var tydligt kopplad till spår, växlar, 
linjekarta etc.

Fullt tillräckligt för en förening ”som bara 
skulle bygga upp Schultzes modelljärnväg 
åt kommunen”.



Efter 10 år och 15 000 
ideella arbetstimmar

Dags för invigning paketerad som ”Urspårat”
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Men hur var det med 
vår föreningssymbol?



20122012

Inför Urspårat



Vi hade ett namn. Vi skapade en ny logotype.

Namnet Tågcentralen hade nu börjat 
bli känt även bland modelljärnvägare.

Och varumärket = Schultzes räddade 
modelljärnväg.

På kommunen hade man börjat säga 
Tågcentralen, men pratade mest om 
Schultzes bana.

På Kultur & Fritid kallade man 
projektet för Tågcentralen

För att vara tydliga. Eller som vi säger differentiera och positionera
oss tillförde vi begreppet ”modelljärnvägar”. Bakom låg naturligtvis tanken att 
vi någon dag skulle börja bygga Bolmenbanan.



2013 beslutade vi oss 
för att satsa och bygga 

Bolmenbanan



Strategiska utmaningar
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Produkten/erbjudandet?

• En ny stor modell av Bolmenbanan

• Aktiviteter för barn

• Separata utställningar med andra miniatyrer

• Temavisningar

• Café

• Biograf (en TV)

• = tydlig differentiering mot traditionella 
modelljärnvägsföreningar.



Varumärket/upplevelsen?

• Sanningens ögonblick – för oss och besökaren

• Bygga upp ”rätt” förväntningar före besöket

• Skapa känsla av något speciellt redan utanför lokalen

• Sätta priset i förhållande till erbjudandet och besökarens 
potentiella upplevelse

• Leverera upplevelsen bit för bit

• Alltid fokusera på besökaren – sedd, välkommen, 
uppmärksammad - professionellt värdskap.

• Sy ihop säcken när besöket är slut – fråga, utvärdera, bygga 
relationer.



Kommunicerande kärl

Produkten
Erbjudandet

Varumärket
Upplevelsen
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Välkommen till besöksmålet



Varför namnet Minivärlden 
Ljungby? För familjen

För nörden

Modelltåg Miniatyrer



Vår identitet

• Vi är en upplevelse

• Vi är en inspiratör

• Vi är en historiebok

• Vi är en miniatyrvärld

Vi är inget renodlat museum
Vi är ingen modelljärnvägsförening
Vi är inget tivoli/nöjesfält



2017



Eller som någon sa…..

”När man går in på Minivärlden är man glad. 
När man går därifrån är man lycklig”



Så hur var det då med namnet?

Vi ville lägga oss på samma positioneringsstege. 
Åtminstone delvis.



Så hur var det då med namnet?

Vi ville också vara tydliga med var
vi ligger i Sverige.

Minivärlden Ljungby



Vision 2030

Minivärlden är unikt och den självklara

platsen i Sverige när man vill uppleva och

upptäcka miniatyrernas och fantasiernas

spännande världar. 



Vision 2030

Vi är Ljungby tätorts främsta besöksmål 

och en plats man 

gärna visar upp och är stolt över 

i hela kommunen.



Varumärket 
Minivärlden Ljungby

Varumärket är känt i hela Sverige och förknippas med

- fina miniatyrvärldar

- intressanta utställningar

- roliga aktiviteter och event samt

- ett varmt personligt bemötande

- en upplevelse för hela familjen

Minivärlden är en upplevelse och kreativ inspiration för hela familjen,

för barnen, för tekniknörden, för den historiskt intresserade och för

turisten.







Facebook – senaste 90 dagarna



Google



Google





”Vi skulle ju bara bygga upp 
Schultzes modelljärnväg åt 

kommunen”



Vi behöver bli ännu fler !!!



Tack för att du lyssnade ☺

Anders Billow

Technosapiens AB
070-573 65 24
ab@technosapiens.se

Minivärlden Ljungby
info@tagcentralen.se
www.minivarlden.se
Facebook/Instagram
Minivärlen

mailto:ab@technosapiens.se
mailto:info@tagcentralen.se
http://www.minivarlden.se/

